OA.0050.6.2016

ZARZADZENIE NR 6/2016
BURMISTRZA JAROSLAWIA
z dnia 14.01.2016 r.

w sprawie zasad lokalizowania i ksztaltowania wygladu reklam na nieruchomosciach
wchodzacych w sklad gminnego zasobu nieruchomosci oraz nieruchomosciach miejskich
jednostek organizacyjnych.

Na podstawie art. 30 ust. 2 pkt 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (tj.:
Dz.U.2015.1515 z p6zn. zm), oraz art. 25 ust.1 ustawy z dnia 21 sierpnia 1997 r. o gospodarce
nieruchomos$ciami (tj.: Dz.U.2015.1774 z p6zn. zm.)

w

zarzadza si¢, co nastepuje:

§1

W celu zachowania tadu przestrzennego oraz poprawy wizerunku miasta Jarostawia
wprowadza si¢ ,,Zasady lokalizowania i ksztattowania wygladu reklam na nieruchomosciach
wchodzacych w sktad gminnego zasobu nieruchomosci oraz nieruchomosciach miejskich
jednostek organizacyjnych” okre§lone w zatgczniku nr 1 do niniejszego zarzadzenia.
Zarzadzenie nie dotyczy obszaréw pasa drogowego w rozumieniu ustawy z dnia 21 marca
1985 r. o drogach publicznych (tj.: Dz.U.2015.460 z pdzn. zm.) poza granicami
Jarostawskiego Parku Kulturowego.

§2
Zgoda na umieszczenie reklamy na obiektach i terenach okreslonych w § | nastepuje
w drodze decyzji administracyjnej lub pisemnej umowy, zawartej z Gming Miejska Jarostaw
lub miejska jednostka organizacyjng, po uzyskaniu przez wiasciciela reklamy pozytywne;j
opinii dyrektora wydziatu Geodezji i Gospodarki Mieniem Urzedu Miasta Jarostawia.
Opinia wydawana jest na podstawie przedtozonego projektu plastycznego wykonanego
zgodnie z zasadami okreslonymi w zataczniku nr | do zarzadzenia, uwzgledniajacego
wymiary, kolorystyke i rodzaj uzytego materiatu oraz miejsce jej lokalizacji.
Wz6r wniosku o wydanie opinii okresla zatacznik nr 2 do zarzadzenia.
Na obiektach wpisanych do rejestru zabytkow wymagane jest pozwolenie Podkarpackiego
Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkéw. Pozwolenie zwalnia od obowigzku uzyskania
pozytywnej opinii dyrektora wydziatu Geodezji i Gospodarki Mieniem Urzedu Miasta
Jarostawia.
§3
Umieszczanie reklam na nieruchomos$ciach wchodzacych w sktad gminnego zasobu
nieruchomos$ci oraz nieruchomos$ciach jednostek organizacyjnych jest odptatne, o ile
umieszczanie danej reklamy nie podlega optacie za zajg¢cie pasa drogowego. Wysoko$¢
optat okresla zalacznik nr 3 do zarzadzenia.
W uzasadnionych przypadkach Burmistrz Miasta moze zmieni¢ wysoko$¢ opfat.

§ 4

Postanowienia niniejszego zarzadzenia nie dotycza lokalizowania reklam imprez promujacych
miasto Jarostaw, w szczegdlnos$ci artystyczno-rozrywkowych lub sportowych, organizowanych
przez Urzad Miasta, pod jego patronatem lub przy jego wspotudziale.



§5
Wykonanie Zarzadzenia powierza si¢ prezesom i dyrektorom miejskich jednostek
organizacyjnych oraz dyrektorom wydziatlow Urz¢du Miasta Jarostawia.

§6
Zarzadzenie sporzadzono w 3 jednobrzmigcych egzemplarzach, z czego jeden egzemplarz
znajduje si¢ w sekretariacie Urzedu (rejestr zarzadzen).

§7

Tracag moc Zarzadzenie Nr 46/2012 z dnia 15 lutego 2012 r. w sprawie okreslenia
szczegolowych zasad rozmieszczania i ksztattowania wygladu nosnikow reklamowych i reklam
na obiektach i terenach wchodzacych w sktad gminnego zasobu nieruchomosci i obiektach
pozostajacych w posiadaniu Gminy Miejskiej Jarostaw oraz Zarzadzenie nr 100/2012 z dnia 11
kwietnia 2012 r. w sprawie ustalenia wysokoS$ci optat za umieszczenie no$nikow reklamowych
i reklam na obiektach i terenach wchodzacych w skilad gminnego zasobu nieruchomosci
1 obiektach pozostajacych w posiadaniu Gminy Miejskiej Jarostaw.

§8

Zarzadzenie wchodzi w zycie z dniem podpisania.



Zalgcznik nr 1 do Zarzadzenia nr 6/2016

Burmistrza Miasta Jarostawia z dnia 14.01.2016 r.

Zasady lokalizowania i ksztaltowania wygladu reklam na nieruchomosciach wchodzacych
w sklad gminnego zasobu nieruchomosci oraz nieruchomosciach jednostek
organizacyjnych.

Jezeli jest mowa o:

»ladzie przestrzennym” — nalezy przez to rozumie¢ takie uksztattowanie przestrzeni, ktore tworzy
harmonijng cato$¢ oraz uwzglednia w uporzadkowanych relacjach wszelkie uwarunkowania
1 wymagania funkcjonalne, spoteczno-gospodarcze, srodowiskowe, kulturowe oraz kompozycyjno-
estetyczne;

»reklamie” — nalezy przez to rozumie¢ upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie
informacji promujacej osoby, przedsigbiorstwa, towary, ushugi, przedsiewzigcia lub ruchy
spoteczne;

»wurzadzeniu reklamowym” — nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub
stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz
tablica reklamowa, z wylgczeniem drobnych przedmiotow codziennego uzytku wykorzystywanych
zgodnie z ich przeznaczeniem;

»tablicy reklamowej” — nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony lub
stuzacy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i zamocowaniami,
o ptaskiej powierzchni stuzacej ekspozycji reklamy, w szczegdlnosci baner reklamowy,
reklam¢ naklejang na okna budynkow 1 reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub
wyposazeniu placu budowy, z wylaczeniem drobnych przedmiotoéw codziennego uzytku
wykorzystywanych zgodnie z ich przeznaczeniem;

»szyldzie” — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujaca
o dzialalno$ci prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe si¢ znajduja.

1.  Urzadzenia reklamowe nalezy:

a) formowac jednorodnie plastycznie, z uwzglednieniem indywidualnych cech
architektonicznych, kulturowych i historycznych poszczegdlnych wnetrz i ciggow
przestrzeni ogolnodostepne;,

b) utrzyma¢ w stonowanej, jednolitej kolorystyce, gamie monochromatycznej
korespondujacej z otoczeniem (ttem),

c) lokalizowa¢ lub montowac w taki sposob by nie niszczyty obiektow architektonicznych
I nie przystanialy widokow na obiekty ujete w gminnej ewidencji zabytkéw lub
obiektow bedacych dobrem kultury wspotczesnej, pomnikow, rzezb i miejsc pamigei
narodowej,

d) potykacze reklamowe nie powinny przekracza¢ wym. 90 x 60 cm, a ze zwienczeniem
ozdobnym wys. 115 cm. W celu ograniczenia ilo$ci potykaczy, utrudniajacych ruch
pieszych, zaleca si¢ wystawienie maksymalnie dwdch potykaczy przy kamienicy, bez
wzgledu na i1lo§¢ prowadzonych dziatalnosci (proponuje si¢ potykacze z powierzchnig
reklamowa dwu lub trojdzielng, reklamujace wiecej niz jednego przedsigbiorce).



2.

Tablice reklamowe i szyldy nalezy:

a) dostosowac do kompozycji architektonicznej elewacji pod wzgledem formy i rozmiaru,
z uwzglednieniem 0si pionowych i poziomych (wyznaczonych osiami okiennymi
I drzwiowymi oraz detalami architektonicznymi: gzymsami, pilastrami, boniami itd.),

b) lokalizowa¢ w taki sposob by nie przystanialy ozdobnych elementow
architektonicznych budynkow,

c) lokalizowa¢ w czgsci parterowej — ponizej gzymsu oddzielajagcego parter od wyzszych
kondygnaciji,

d) utrzyma¢ w stonowanej, jednolitej kolorystyce, gamie monochromatycznej
korespondujacej z otoczeniem (tlem),

e) lokalizowa¢ w taki sposob by powierzchnie ekspozycyjne tablic wolnostojgcych
usytuowane byly prostopadle lub réwnolegle do elementéw istniejacego
zagospodarowania przestrzeni: osi jezdni, elewacji budynkow, linii ogrodzenia,

f) w przypadku wigcej niz jednej wolnostojacej tablicy reklamowej, lokalizowaé w sposob
zapewnianiajacy lad przestrzenny — tworzac szpaler lub inng czytelng i harmonijng
kompozycje (jednakowe wysokosci, kat usytuowania tablic),

g) fundamenty tablic nalezy zagle¢bi¢ i zamaskowaé w gruncie (dopuszcza si¢ fundament
powyzej gruntu w formie ozdobnej, estetycznej).



.................................................. Zalgcznik nr 2 do Zarzadzenia nr 6/2016
.................................................. Burmistrza Miasta Jarostawia z dnia 14.01.2016 r.

(wnioskodawca, adres zamieszkania, tel.) (miejscowos¢, data)

BURMISTRZ MIASTA JAROSLAWIA
Rynek 1, 37-500 Jarostaw

WNIOSEK
0 wydanie opinii w sprawie formy i lokalizacji reklamy
na nieruchomosciach wchodzacych w sktad gminnego zasobu nieruchomosci
oraz nieruchomosciach jednostek organizacyjnych

Wnosze o wydanie opinii w sprawie formy i lokalizacji reklamy:

(nalezy wskaza¢ rodzaj reklamy, miejsce lokalizacji — adres)

W zalaczeniu przedktadam:

1. Projekt reklamy z uwzglgdnieniem wymiarow, kolorystyki, techniki wykonania (graficzny i opisowy).

2. Szkic sytuacyjny lub dokumentacja fotograficzna ze wskazaniem miejsca lokalizacji reklamy.

3. W przypadkoéw nosnikow reklamowych wolnostojacych projekt reklamy (jak w pkt. 1) ze wskazaniem
lokalizacji na kopii mapy zasadniczej.

(podpis)



Zakacznik nr 3 do Zarzadzenia nr 6/2016
Burmistrza Miasta Jarostawia z dnia 14.01.2016 r.

Zasady ustalania wysokosci oplat za reklamy na nieruchomosciach wchodzacych w sklad
gminnego zasobu nieruchomos$ci oraz nieruchomosciach miejskich jednostek
organizacyjnych.

1. Umieszczanie reklam i urzadzen reklamowych jest odptatne wedlug okreslonych zasad:

WYSOKOSC OPLAT ROCZNYCH
ZA REKLAME ZA 1M?

STREFA | STREFA Il
300 zt 250 z1
STREFA | — nieruchomosci polozone w granicach Jarostawskiego Parku Kulturowego

okreslone Uchwatg Rady Miasta Jarostawia Nr 542/XLVIII/09 z dnia 23.03.2009 r.

STREFA Il —nieruchomosci poza granicami Jarostawskiego Parku Kulturowego, w granicach
administracyjnych miasta.

2. Powierzchnie reklamy o ksztalcie nieregularnym przyjmuje si¢ jako powierzchnie

prostokata, w ktorym miesci si¢ reklama.

3. Zaszyldy o wielkosci maksymalnej 0,25 m? optat nie pobiera sie.



Uzasadnienie

W zwigzku z reorganizacja struktury Urzedu Miasta oraz nowa ustawg o zmianie
niektérych ustaw w zwigzku z ochrong krajobrazu kulturowego zmienia si¢ zarzadzenie
w sprawie zasad lokalizowania i ksztaltowania reklam. Nowa ustawa definiuje pojecia
,reklamy”, ,,urzadzenia reklamowego” i ,,szyldu”, co skutkuje konieczno$cig zweryfikowania
dotychczasowych zarzadzen zwiazanych z ksztaltowaniem wygladu i lokalizacja reklam,
a takze optat za reklamy na nieruchomosciach wchodzacych w sktad gminnego zasobu
nieruchomos$ci. Celem zarzadzenia jest zachowanie ladu przestrzennego oraz poprawa
wizerunku miasta Jarostawia.



